Sieci kablowe chca walczy¢ z nieuczciwymi praktykami na rynku.Tworza Kodeks Dobrych
Praktyk.

MEDIAKOM, Zwigzek Pracodawcow Mediow Elektronicznych i Telekomunikacji, przedstawit projekt
Kodeksu Dobrych Praktyk regulujgcy zasady zawierania umow licencyjnych pomiedzy nadawcami a
sieciami kablowymi. Ma on ucywilizowac rynek, utrzymac jego wysokq konkurencyjnosc i zadbac o
interesy konsumenta. Operatorzy skariq sie, ze nadawcy coraz czesciej wykorzystujqg swojq pozycje
narzucajqc odgdrnie warunki i réznicujgc warunki umow.

Rynek telewizji kablowej nalezy do najbardziej konkurencyjnych w Europie. Dziata na nim kilkuset
przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych reemitujacych w swoich sieciach ponad 200 polskojezycznych
programow telewizyjnych. Taka sytuacja jest dobra dla klientéw, bo dzieki szerokiej ofercie mogg oni
dopasowac oferte do swoich potrzeb i mozliwosci finansowych. Operatorzy zwracajg jednak uwage, ze
niebawem moze sie to zmieni¢, jesli nie unormuje sie i nie ujednolici zasad zawierania umoéw
licencyjnych na emisje programoéw telewizyjnych.

Wolny rynek, wolna amerykanka

- W ostatnim czasie z rosngcym niepokojem obserwujemy forsowanie przez niektdrych uczestnikow
rynku telewizyjnego rozwiqzan, ktorych przyjecie i akceptacja grozitaby stopniowq erozjq rynku
telewizyjnego, monopolizacjq, ograniczeniem konkurencyjnosci a w efekcie wzrostem cen ustug. Byfoby
to niekorzystne dla wszystkich: konsumentdéw, operatordow, ale takze w dtuzszej perspektywie i samych
nadawcow — zwraca uwage Krzysztof Kacprowicz, Prezes Zarzagdu Mediakom, Zwigzku Pracodawcéw
Medidw Elektronicznych i Telekomunikacji, zrzeszajgcego kilkudziesieciu matych i srednich operatoréw
kablowych.

Cho¢ rynek telewizji kablowej ma juz w Polsce ponad dwudziestopiecioletnig historie, to do tej pory nie
zdefiniowano i nie przyjeto standardéw wspétpracy pomiedzy nadawcami i reemitentami w zakresie
zawierania umow licencyjnych na nadawanie programoéw w sieciach kablowych. To sprzyja stosowaniu
nieuczciwych praktyk — wskazuje Mediakom. W tej chwili reemitent moze arbitralnie zdecydowa¢ o
wycofaniu programu z oferty lub przesunieciu go na dalsze pozycje EPG, co moze wptyngé na
ogladalnos¢ programu. Z kolei nadawca moze wobec reemitenta wykorzysta¢ pozycje monopolisty -
Unikalnos¢ tresci jakie dostarcza, daje mu znacznie silniejszq pozycje negocjacyjng przy ustalaniu
warunkéw umowy licencyjnej, niezbednej do wprowadzenia kanatu do oferty reemitenta. Tego typu
praktyki stajq sie coraz czestsze. Dlatego, aby przeciwdziata¢ nieuczciwym praktykom rynkowym i
zagwarantowac¢ konsumentom dostep do szerokiej oferty, opracowalismy Kodeks Dobrych Praktyk —
zwraca uwage Krzysztof Kacprowicz.

Kodeks unormuje rynek?

Kodeks Dobrych Praktyk to kilkunastostronicowy zbiér zasad postepowania, a w szczegdlnosci norm
etycznych i zawodowych przedsiebiorcéw dziatajgcych na rynku telewizyjnym, odnoszacy sie do
zawierania umow licencyjnych pomiedzy nadawcami programow a sieciami kablowymi. - Zapraszamy do
dyskusji nad jego ostatecznym ksztattem wszystkich uczestnikéw rynku telewizyjnego: w szczegdlnosci
nadawcdéw, reemitentdw, a takZe regulatordw, ktdrzy podobnie jak my dostrzegajq koniecznosc
ujednolicenia i ustandaryzowania zapisow w zawieranych umowach, wprowadzenia mozliwosci
rozstrzygania wszelkich spordw przez polskimi sqdami, rozliczen w ztotowkach czy zmian warunkow
pakietyzacji programdéw — apeluje Krzysztof Kacprowicz z Mediakom.

Operatorzy liczg na to, ze Kodeks Dobrych Praktyk przyczyni sie do wypracowania optymalnego modelu
wspotpracy pomiedzy nadawcami i reemitentami programow telewizyjnych oraz zapewnienia réwnych
warunkéw konkurencji dla wszystkich podmiotéw dziatajgcych na rynku.

Dokument zostat przestany do zaopiniowania przedstawicielom sieci kablowych, nadawcom i izbom
branzowym. Z jego treScig mozna zapoznac sie tutaj: http://mediakom.org.pl/kodeks-dobrych-praktyk-

strona/
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