»Naszym zadaniem jest ustanowienie i monitorowanie ram, w ktérych moze rozwijac sie uczciwa
konkurencja”

To stynne zdanie Arthura Levitta, przewodniczgcego amerykanskiej komisji nadzoru gietdowego, choé
wypowiedziane juz wiele lat temu, wcigz nie traci na aktualnosci, akcentujagc znaczenie uczciwej
konkurencji na rynku.

Niestety, wcigz jest w tej kwestii wiele do zrobienia, a polski rynek telewizji kablowej jest tego
najlepszym przyktadem. Choé dziata na nim kilkuset przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych
reemitujgcych w swoich sieciach ponad 200 polskojezycznych programéw telewizyjnych
dostarczanych do ok.5 min odbiorcéw, to do tej pory nie zdefiniowano i nie przyjeto standardéw
wspotpracy pomiedzy Nadawcami i Reemitentami w zakresie zawierania Umoéw licencyjnych. To
sprzyja stosowaniu nieuczciwych praktyk.

W ostatnim czasie z rosngcym niepokojem obserwujemy forsowanie przez niektérych uczestnikéw
rynku telewizyjnego rozwigzan, ktérych przyjecie i akceptacja grozitaby stopniowg erozjg rynku
telewizyjnego, monopolizacjg, ograniczeniem konkurencyjnosci a w efekcie wzrostem cen ustug.
Bytoby to niekorzystne dla wszystkich: konsumentéw, operatordow, ale takze w dtuzszej perspektywie
i samych nadawcow.

W tej chwili Reemitent moze arbitralnie zdecydowac o wycofaniu Programu z oferty lub przesunieciu
go na dalsze pozycje EPG, co moze wptyngé na ogladalnosé programu. Z kolei Nadawca moze wobec
Reemitenta wykorzysta¢ pozycje monopolisty. Unikalnos¢ tresci, jakie dostarcza, daje mu bowiem
znacznie silniejszg pozycje negocjacyjng przy ustalaniu warunkéw Umowy licencyjnej, niezbednej do
wprowadzenia kanatu do oferty Reemitenta.

Aby przeciwdziata¢ nieuczciwym praktykom rynkowym, dziatajgc w trosce o dobro konsumenta i
dazac do utrzymania wysokiej konkurencyjnosci polskiego rynku telewizji kablowej, opracowali$my
Kodeks Dobrych Praktyk w zakresie zawierania umoéw licencyjnych miedzy Nadawcami a
Reemitentami programow. To zbiér zasad postepowania, a w szczegdlnosci norm etycznych i
zawodowych przedsiebiorcow, ktérzy zobowiazujg sie do ich przestrzegania.

Zapraszamy do dyskusji nad  jego ostatecznym ksztattem wszystkich uczestnikdw rynku
telewizyjnego: w szczegdlnosci Nadawcow, Reemitentdw, a takze Regulatoréw, ktérzy podobnie jak
my dostrzegajg koniecznos$¢ ujednolicenia i ustandaryzowania zapisow w zawieranych umowach,
wprowadzenia mozliwosci rozstrzygania wszelkich sporéw przez polskimi sgdami, rozliczen w
ztotéwkach czy zmian warunkéw pakietyzacji Programow.

JesteSmy gteboko przekonani, ze Kodeks Dobrych Praktyk przyczyni sie do wypracowania
optymalnego modelu wspdtpracy pomiedzy Nadawcami i Reemitentami Programow Telewizyjnych
oraz zapewnienia rownych warunkéw konkurencji dla podmiotéw dziatajgcych na rynku. Gteboko
liczymy na to, ze realizacja postanowien Kodeksu pozwoli zachowaé¢ wysokg konkurencyjnosc
polskiego rynku i zapewni konsumentom mozliwos¢é wyboru oraz dostosowania ustug telewizji do
swoich potrzeb i mozliwosci finansowych.



